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cQuiénes Somos?

Campuslands se enfoca en mejorar vidas, a través de
la educacién en tecnologia. Estamos situados en la
Zona Franca Santander en Floridablanca, Santander,
Colombia. Brindamos talento especializado en
desarrollo de software, inglés y habilidades blandas, a
través de la modalidad de Talent Pool o Full Service.

Contamos con un centro de movilidad social equipado
con tecnologia de vanguardia, disefiado para potenciar
el rendimiento de nuestros “Campers”, en los proyectos
destinados a empresas del sector de Tecnologias de la
Informacion (T1).
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La iniciativa Full Service surge para satisfacer la creciente demanda del

mercado en busca de soluciones integrales y expertas en desarrollo de

software a medida. Nos comprometemos a superar las expectativas de

nuestros clientes ofreciendo soluciones innovadoras y adaptadas a sus
necesidades especificas.

gracias a nuestro servicio completo y manos expertas }

«  Desarrollo software a la medida
« Célula de trabajo
+  Servicio por horas

________ <P Beneficios e

Formamos y empleamos jovenes talentos con alto rendimiento. |
Desarrolladores con mds de 6 aros de experiencia en diversos lenguajes de programacion. |
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Marketing Digital

OBJETIVO

Incrementar las ventas de
pequenos empresarios en el
Marketplace IMEBU en un 30%
durante los proximos 6 meses,
mediante una estrategia de
marketing - digital efectiva y
centrada en los productos
seleccionados.

ALCANCE

Poblacion Beneficiada:

Pequefos empresarios que venden
accesorios, drtictlos de cuero, articulos
religiosos, / alimentos, ‘articulos en
madera; . bolsos ,y. carterds, calzado,
computadoras, floristeria y dulces,
instrumentos™ musicales, joyeria y
bisuteria;-lacteos, 'literatura, productos
de aseo, cuidado-~del cabello y piel,
perfumeria, servicios _atitomotrices y
trueques.



RUTA METODOLOGICA
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DESCRIPCION Y ACTIVIDADES

PLANIFICACION Y PREPARACION (Mes 1) IMPLEMENTACION CAMPANAS (Mes 2-5)
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' 10 dias 20 dias y

Ajustesy
optimizacion

Analisis de datos

Adaptar campanas
segln performance

+ Revisién continua de
las campanias
+ Verificar Keywords
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ADICIONALES

NOTAS

Los detalles del cronograma de pauta y
entrega de informes se programan una
vez adquirido el servicio

Los numeros de crecimiento son
estimado, los podemos aterrizar mas
cuando accedamos a las redes y
hagamos el diagnostico

Se requiere acceso a las redes actuales
con contrasena

En caso tal que las redes sociales no
existan debemos crearlas bajo el
manual de marca

Las respuestas en las redes sociales no
estan incluidas

VALORES AGREGADOS

- Acompainamiento y

creacion

estrategias iniciales en conjunto
« Reuniones cada mes para entrega de
informes de gestion explicacion del
gasto en pauta y explicacion de KPI

 Desarrollar en conjunto los Next Steps

« Posibilidad de ser
reestructurar estrategia

flexibles
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l INVERSION

Desarrollo MKT Digital

$45.000.000 COP

PROPU ESTA Incluye:
MARKETING - Lo descrito anteriormente
DIGITAL MODO DE PAGO ANTICIPACIDO

MENSUAL X 6 MESES BCY:X:{oJoNo]s]osMolo) o

Oferta Valida por 30 dias.

Los valore incluyen IVA
0006006 24
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Juan Fernando Yepes
Director Full Service

® +573217477978
Juan.yepes@campuslands.com
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